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Alles neu
~_ bei
Quadral

Aufgrund eines Management
Buy-Outs Ende 2008 ist bei Qua-
dral in Hannover nun die , Next
Generation” am Ruder. Und das

merkt man deutlich

eit 2009 weht am Herrenhduser

Bahnhof ein anderer Wind. Der
Neubeginn war eng verbunden mit der
Idee einer jungen Generation.

So zeichnet Volker Schwerdtfeger fiir
den Export, Stefan Eisenhardt fiir Pro-
duktmanagement/Vertrieb und Bjérn
Semmelhaack fiir Innendienst, EDV,
Presse, Werbung und Controlling ver-
antwortlich. Als Gliicksgriff gelang zu-
dem die Verpflichtung Sascha Reckerts,
der zuvor bei Adam Audio war, als Ent-
wicklungschef. Er muss sich hinter frii-
heren Quadral-Koryphéen wie Helmut
Schaper oder Berndt Stark nicht verste-
cken. Lediglich Edmond Semmelhaack,
bei dem die Fiden zusammenlaufen, ist
als erfahrener ,,Senior” noch unmittel-
bar an den Entscheidungen beteiligt, die
aber demokratisch-kollegial ,,nach Kop-
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Die Fiihrungsriege der ,neuen Quadral” (von links nach rechts): Stefan Eisenhardt (Vertrieb Deutschland), Sa-

scha Reckert (Entwicklungschef), Volker Schwerdtfeger (Export), Edmond Semmelhaack (Geschiiftsfiihrer)
und Bjorn Semmelhaack (Assistent der Geschiftsleitung), hinzu kommen 15 Mitarbeiter und der AuBendienst

fen und keineswegs ,,nach Anteilen® ge-
fallt werden. Man spiirt diesen neuen, jiin-
geren Geist mit freundlicher Unterneh-

menskultur tatsachlich tiberall. Seitdem
geht es denn auch buchstéblich Schlag auf
Schlag.

Neuausrichtung total

Schon 2009/2010 wurde das gesamte Laut-
sprecherprogramm modernisiert, auch die
»Aurum®-Baureihe bekam wieder ein an-
sprechenderes Design. 2011, rechtzeitig
zum 30. Jubildium der Titan, schloss man
schliefSlich auch die Entwicklung des neu-
en Flaggschiffes — der achten Generation
dieses Lautsprechers - ab.

Im Zuge des vollstindigen Resets wur-
den simtliche Lieferanten durchleuchtet,
einige in Fernost auch ausgelistet. Hochs-
te Qualititsanspriiche, auch in Sachen
Verarbeitung, Oberflichen und nicht zu-
letzt , Woman Acceptance Factor® sollen
fortan (verstirkt) gelten. Am Produkti-

Die imposanten Firmengebéude in Hannover-
Herrenhausen sind Zeugen einer 40-jéhrigen Er-
folgsstory. Jeder HiFi-Freund kennt Produkte von
Quadral, aber auch die Marlen Micro Seiki oder
Luxman, die hier vertreten wurden

. Hindlerschaft,

onsstandort Deutsch-
land fir die Top-Bau-
reihe . ;,Aurum® wird
festgehalten. Und . die
neue Philosophie tragt
Friichte.

Man mochte weg von
der Importabhingig-
keit, deshalb forciert
man nun gleichzeitig
Mirkte in Ost und
Fernost, aber auch Hol-
land und vor allem
England, das fiir frem-
de Lautsprecherherstel-

ler als fast uneinnehm- jjingster Wurf: ,Made in Germany”, gut durchdacht und klanglich

\,- ”‘/:Nu;’f 0 7

bar gilt. Hier konnte absolutsuperb: Aurum CD-Spieler C5 und Vollverstirker A5

man schon sensationell
erfolgreiche Tests einfahren, was einiges
Aufsehen erregte.

In Deutschland konnte Quadral neben
Top-Tests 2010 Industrieform-Design-
preise fiir die Modelle Aurum Wotan und
die Platinum M4 einheimsen.

Streng fachhandelsorientiert
Auch vertriebspolitisch will die junge
Mannschaft, die sich selbst an den Wo-
chenenden auf Messen und Workshops
engagiert, eindeutig positionieren.

Fiir die Distribution der seit 2011 lie-
ferbaren, in Deutschland entwickelten
und gefertigten Aurum-HiFi-Kompo-
nenten sollen trotz massiver Begehrlich-
keiten ausschlief8lich Fachhandelspartner
infrage kommen. Eine Vor-/Endverstir-
ker-Kombination befindet sich bereits in
der Entwicklung. ,,Solche hochwertigen
Produkte funktionieren in der Fliche
nicht“, so Ed-
mond Semmel-
haack: ,, Kompe-
tenz braucht
Kompetenz.“

Einige  erste
Adressen  der

darunter etwa
Max Schlundt in
Berlin, sind be-
reits im Boot, an-
dere im interes-
sierten Gesprich.
Dasselbe  gilt,
mit streng hand-
verlesenen Aus-
nahmen, fiir die
Aurum-Laut-

sprecher. Es werden fiir Aurum nicht ein-
mal dann Mirkte gelistet, wenn es im wei-
teren Umbkreis (noch) keinen Héndler
gibt. Die ,,neue” Quadral will wieder ein
kompetenter, verldsslicher Fachhandels-
partner sein. Fehler der Vergangenheit, in
der dies vernachléssigt wurde, sieht die
neue Mannschaft, auch wenn sie dafiir
nicht verantwortlich war, ein.

»Uns kommt es darauf an zu zeigen,
dass es bei der ,neuen Quadral’ tatsichlich
nicht um alten Wein in neuen Schlduchen
geht. Der Wein ist ein ganz anderer, es ist
unser eigener, und wir hidngen uns alle voll
in die gute Sache rein®, ergianzt Stefan Ei-
senhardt im Gesprich.

Breites Elektronikspektrum

Die hochklassige Aurum-Elektronik wird
flankiert von den ambitionierten franzo-
sischen Advance Acoustic-Produkten so-
wie seit 2011 wieder
Sherwood, die Einstei-
gerprodukte im Ste-
reo- und A/V-Seg-
ment mit besonders
gutem Preis-Leis-
tungs-Verhéltnis an-
bieten. Man kann der
iiberaus  sympathi-
schen, zielgerichteten
Mannschaft und dem
Top-Portfolio nur Er-
folg wiinschen. Die
Zeitenwende ist jeden-
falls da! tf

Eine Lautsprecherlegende
geht bereits in die achte
Produktgeneration:
Quadrals Aurum Titan (2011)
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as Unternehmen Quadral wird am 1.

Januar 2012 offiziell 40 Jahre alt. Ge-
griindet 1972 in Hannover als all-akus-
tikfiir das Konsumenten- und all-elect-
ronic fiir das Industriegeschéft, besitzt
all-akustik heute die Tochter Quadral,
deren Name sich aus der seinerzeit po-
puldren ,Quadrophonie”-Technologie
und ,all-akustik” zusammensetzt. Zu
den von all-akustik vertriebenen Pro-
dukten gehdrten lange die japanischen
Micro-Seiki-Plattenspieler sowie die
nicht minder legendéren Luxman-Geré-
te. Auch Nakamichi, Scott, Citizen, BIC-
Boxen und -Plattenwechsler sowie die
heute fast nur noch auf dem Ge-
brauchtmarkt zu findende Kultmarke
Sansui zahlten einst zum Portfolio.

Audio- und Videocassetten
Zur absoluten Boom-Zeit der High Fide-
lity gelang den Hannoveranern mit der
Vertriebsiibernahme der Magnetspei-
cher von Fujifilm eine Art Husarenstiick.
Denn die Audio- und Videocassetten
brachten dem Unternehmen und seiner
Tochter Deutsche Fuji Tape fiir ein gu-
tes Jahrzehnt — bis zum Riickerwerb
durch Fujifilm 1995/96 — enorme Umsat-
ze. Die Firmengebaude in Hannover-
Herrenhausen zeugen davon. Der Na-
me Quadral fand sich zeitweise auf PCs,
Telefonen, Home- und Car HiFi-Kompo-
nenten sowie Satellitenreceivern, im
Bereich Satellitenempfang gab es da-
riiber hinaus eine Kooperation mit NEC,
und im TV-Segment mischte all-akustik
mit , Hisense”-Fernsehern mit. Aus heu-
tiger Sicht wurden auch Fehler ge-
macht, etwa mit der lange Zeit zu stark
betriebenen GroRflachenorientierung
oder dem Import einiger weniger nicht
_ standesgemaBer Produkte, die nicht
zum Image passten. Die eine oder an-
dere sehr gut aufgebaute Premiummar-
ke wie Luxman oder Sansui ldste sich
zudem aus den Fittichen der all-akustik,
um unter eigener Vertriebsflagge dann
allerdings alsbald mehr als Federn zu
lassen.

Neuanfang zum Jahreswechsel
Ende 2008 kam es durch eine Einigung
mit den Altgesellschaftern, darunter fe-
derfiihrend die Griindungsmitglieder
Hans-Dieter Hoffmann und Horst En-
ders, sowie unter Vermittlung von Jiir-
gen Brinkmann und Edmond Semmel-
haack durch ein Management Buy-0ut
zur Neuaufstellung des Unternehmens
und einen Generationswechsel an der
Fiihrungsspitze, der praktisch alle Fir-
menbereiche bis hin zur Philosophie
tangiert.
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